l[ddoneo, un grupo para
crecer en Latinoamérica

Las cuatro firmas que combinan esfuerzos, con
clientes destacados ya en Colombia y Ecuador
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No todos los grupos de co-
laboracién empresarial  de-
ben crear una nueva persona
Juridica independiente para
comenzar su andadura con-
Junta. Para ello hay que te-
ner en cuenta el nimero de
empresas que lo componen,
va que lo que se pretende es
que la gestidn sea lo mis dgil
posible, ¥ analizar previamen-
te como el nuevo grupo de
colaboracion va a ofrecer sus
productes yo servicios, cdmo
s¢ plantea el fundonamiento
interno del grupo, v si d obje-
to de la unidn es dnicamente
la promocion o 51, por el con-
trario, persiguen Una comer-
cializacién conjunta, explican
desde Cdmara Castellén.

Con tan solo un acuerdo de
colaboracién y un plan estra-
tégico en comun con actua-
ciones comerdales conjuntas,
el Grupo lddoneo arrancd en
2010 su proyecto desoluciones
de ahorro del coste productivo
en todas sus vertientes, desde
materias primas hasta recupe-
racidn energética, para la in-
dustria cerdmica, del vidrio y
pinturas en Colombia y Ecua-
dor y prevé consolidar ambos
mercados y abordar Perd a lo
largo de este 2011.

El administrador del Grupo
lddoneo, José Mard, explica
que las firmas Quimialmel
(mateiras primas para la cerd-
mica), Anomorel (ingeniera),
Mega Color (pigmentos cerd-
micos) y la comercial Marsi,
s¢ plantearon “definir una
oferta de alta calidad v costes
competitivos que busca, como

w» Jose Marti.

OBJETIVOS

Las empresas buscan
profundizar en los
mercacios actuales

objetive ultimo, ayudar a las
empresas a reducir costes™,

En cuanto a los mercados,
rentabilizando la propia ex-
periencia laboral de Martd, las
tareas comerciales se han cen-
trado en Latinoamérica.

En ¢ contexto del trabajo
del primer afio, “mds promo-
clonal y de inversidn”, matiza
el empresario, Grupo lddoneo
cuenta ya con destacadas fir-
mas colombianas en su carte
ra de clientes, como es el caso
del Grupo Corona o Alfagres;
al igual que la empresa ecuato-
riana Graiman, oel Grupo San
Lorenzo, con sede en Perd.

La idea, segin José Marti, es
profundizar mds en estos tres
mercados, asi como introdu-
cirse en olros sectores mas alld
del cerimico, vinculados tam-
bién con la construccion. =




